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Papao Inova com .Lobo

lobo deixou de ser um
mascote do Paysandu pa-
ra se tornar uma inova-
¢do: a marca registrada Lobo.
Na contramdo dos grandes
clubes brasileiros, a diretoria
do Papdo desistiu de contra-
tos com grandes fabricantes,
como a Puma na temporada
passada, em busca de bons
rendimentos financeiros, ja
que 0s contratos anteriores sao
considerados desfavoraveis ao
clube. Com o marca propria, o
Paysandu também vai ter que
acompanhar a producdo e a
distribuicdo do material es-
portivo. A diretoria considera
um salto financeiro e promete
uma série de novos produtos
licenciados pelo Papdo. Mas
ha que se ponderar: de que
forma a fome do Lobo impac-
ta o clube?
No altimo dia 27, o dire-
toria bicolor realizou o lan-
camento do uniforme para o
ano de 2016, mas a novi-
dade era a marca
Lobo, dominio

marketing espor- Criacao de
tivo brasileiro. £  marca propria
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ria, lan- o clube-
¢ada tam- empresa, concretize, na opinido de
bém este paradigma Christian da Costa, doutor em
ano. Caso do futebol gestdo do desporto pela Uni-

dé certo, o projeto do moderno. Novos ven-  versidade do Porto (Portugal),
Paysandu vai ser mode- tos, de fato, na cultura professor da Universidade Fe-
lo de um novo caminho no esportiva paraense, caso se deral do Para (UFPA)L
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‘“Paysandu tomou decisdo ousada”

v E que nos (ltimos

anos pouca coisa mudou
rumo ao ideal do clube-
empresa no Pard. Ele fez
parte de movimentos pela
profissionalizacdo do esporte
no Estado, contando com
arealizacdo de eventos e
pesquisas. Num semindrio
realizado em Belém,

por exemplo, ainda em

2009, foram formuladas
recomendacdes, reunindo
aspectos plblicos e privados,
no campo do ensino e da
comunicacdo. “Qual foio
impacto disso? Na minha
percepgdo, foi zero”, avaliou
o0 pesquisador. “Entdo nés
continuamos numa fase do
mais profundo romantismo.”
Christian fez parte da diretoria
de marketing do bicolor

entre os anos de 2007 e
2008, gestdes de Miguel
Pinho e Luiz Omar Pinheiro.
“Uma experiéncia frustrante
porque ndo hi comunicacdo e
marketing onde ndo ha gestao
no clube. Saf do Paysandu com
a impressdo de que ndo havia
interesse em profissionalizar.”
0 Paysandu tomou uma
decisdo ousada, afirma
Christian da Costa. “Porque
internacionalmente
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fornecedoras de material
esportivo sdo fornecedoras
importantes. 56 o fornecimento
de material j é uma despesa
impressionante”, pondera. A
diretoria do Paysandu diz saber
dos riscos do projeto. Com

a marca registrada, o Papdo
podera terceirizar a fabricagdo
do material esportivo.
Atualmente, a empresa
contratada é a Bomache,
sediada em Fortaleza (CE). Mas

hé perguntas a se responder.
“Eles vdo conseguir produzir na
quantidade que se precisa ou
daqui a pouco vai se chegar na
loja e ndo vai haver camisa?”,
indagou Christian. O Papdo
estuda as lojas que poderdo
compor uma rede de parcerias,
além do langamento de lojas
préprias do clube. No momento,
porém, as camisas podem ser
encontradas apenas na sede
social do Paysandu.
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