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Mandato e recursos tém influéncia

Desde a minirreforma
elettoral de 2015, acampanha
estd mais curta, com menos
ferramentas e, acredita-se,
mais barata que em anos an-
teriores. Os gastos foram lim#
tados e a arrecadacdo de re-
Cursos esta restrita a doacoes
de pessoas fisicas e do fundo
partidario. Tudo no intuito de
assegurar a propaganda elei-
toral igual para todos os can-
didatos como um forma de
equilibrar o jogo. No entanto,
ha controvérsias. O clentista
politico e professor adjunto
da Universidade Federal do
Pard (UFPA), em Belém, Edir
Velga, avalia que as mudan-
¢as na lei ndo garantem o
principio da isonomia, como
quem a defende. Ele salienta
que os candidatos com maior
poder econdmico sairdo na
frente na disputa eleitoral e
que as eleigdes deste ano te-
rao um dos menores indices
de renovagdo de candidatos
das ultimas décadas.

Desde o dia 16, comecou
oficialmente a propaganda
eleitoral nas ruas. No radio
¢ na televisdo, contudo, so-
mente no dia 31 deste més,
limitada a 35 dias nestas elel-
¢oes. Em 2014, a campanha
no radio e na televisdo durou

45 dias.

Para Edir Velga, que é dou-
tor em Ciéncias Politicas com
30 anos de docéncia universi-
taria, o tempo menor de pro-
paganda fara com que nao
se conhecam as propostas
visando a eleicao aos cargos.
Por outro lado, ele frisa que
ao contréario do que se publi-
ciza, as midias digitais ndo
decidem nada.

“As midias digitais in-
fluenciardo, mas nio t€mo
poder de definir nada sobre
as disputas. Metade do eleito-
rado brasileiro ¢ iletrado e sdo
€55as pessoas, que nao femo
1° grau completo, ¢ que vao
decidir as eleicdes”, destacou
o professor. "As pessoas nio
se interessam por politica na
internet, ninguém pde crédito
no celular para falar sobre po-
litica com amigos. Mais uma
vez, 0s candidatos com majior
poder aquisitivo vdo sair na
frente, sobretudo os deputa-
dos”, afirmou Edir Veiga.

O professor finalizou re-
centemente uma pesquisa
académica na UFPA, em que
ouviu 2 mil entrevistados na
Regido Metropolitana de Be-
lem (RMB) sobre eleigdes. Des-
se total, somente 100 pessoas
(5%) disseram que a politica ¢

Seu assunto numero um na
internet.

Al¢m dos recursos parti-
darios e doacdes de pessoas
fisicas, os candidatos poderdo
usar recursos proprios em
suas campanhas, o chamado
autofinanciamento, E ai que
esta o “x" da questdo. Veiga
pondera que embora haja
limite de gastos para ascam-
panhas, o candidato podera
USar recursos proprios para
0 cargo ao qual concorre, no
limite de sua renda.

“Ouem ¢ dono de partido,
de mandato, quem tem apoio
da maquina ptblica e o rico
vao sair muito na frente, se
eu for um empresario, nio
tenho limites, isso abre uma
brecha gigantesca”, disse. “Se-
rao mais de mil candidatos a
deputado estadual e cerca de
500 para federal. A tendéncia
¢ de que as classes A e B de-
diquem 30% de votos brancos
¢ nulos para deputados e 20%
a presidéncia da Republica.
Isso em funcdo do descrédito
nos candidatos ¢ em protesto
aos escandalos de corrupgio,
crise economica.”, avalia o
professor. Para ele, as eleighes
deste ano terdo um dos me-
nores indices de renovacao de
candidaturas em todo o Pais.



